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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国学生文具市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了学

生文具行业相关概述、中国学生文具产业运行环境、分析了中国学生文具行业的现状、中国

学生文具行业竞争格局、对中国学生文具行业做了重点企业经营状况分析及中国学生文具产

业发展前景与投资预测。您若想对学生文具产业有个系统的了解或者想投资学生文具行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    学生文具是文具用品一个最重要的分支，主要使用群体是学生。学生文具含盖范围甚广，

按照文具本身的属性特点，大致可分成书写型、修正型、收纳型和工具型。

     传统文具即将迎来学汛，线下零售逐渐复苏。Q1由于学汛延期线下文具销售受到较大影响

，但是考虑晨光的学汛货品节前已经出货70%，疫情发展后也通过直播带货进行线下补充

，Q1影响较为可控。目前随着国内疫情得到控制，各省市中小学将逐步于三月中下旬至四月

复学，Q2销售即将转旺。晨光文具深耕传统渠道布局，七万余家传统线下门店形成较强的渠

道护城河，在复学背景下Q2业绩有望环比改善；同时零售业态逐渐复苏也有利于九木杂物社

的发展回归较好表现。

     未来几年线下渠道将依旧是我国文具行业的主要销售渠道，随着我国文具行业产品的不断

优化、消费逐渐升级，我国文具行业市场规模将逐渐增长，预计到2024年，我国文具行业市

场规模将超过240亿美元。
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性，也加强了企业的成本控制和成本规划。然而，很多企业不能充分理解它们的成本行为，

成本管理还存有很多缺陷。这些缺陷主要表现于：

                           第一             将成本管理仅局限于生产活动。许多文具企业忽略了对文具生产前的

研究开发成本、供应成本和生产后营销成本的控制。受此影响，提起&ldquo;成本&rdquo;多数
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。有的企业努力扩大市场份额以获取规模经济效益，而与此同时又通过型号多样化，使规模

经济灰飞烟灭；有的企业将工厂设在靠近买方的地方以节省运输费用，但在新产品开发中又
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方面有自己的特色和优势。有的企业脱离市场抓成本，在成本削减过程中损害经营的差异性

，结果成本削减就失去了意义，因为滞销或无销路的产品，成本再低也是一种浪费。               
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